( ) Ceska televize

Vieobecné smluvni podminky pro televizni vysilani reklamy v Ceské televizi

1. Pusobnost

Tyto VSeobecne podminky pro vysilani reklamy v Ceské televizi upravuji zakladni pravidla pro zafazeni
reklamy do televizniho vysilani programi Ceské televize.

2. Zakladni pojmy a podminky

Reklamni spoty dodané k televiznimu vysilani v programech Ceské televize musi byt v souladu s témito
Vseobecnymi podminkami pro vysilani reklamy v Ceské televizi (déle jen ,,Vieobecné podminky*), v
souladu s pravnimi piedpisy, zejm. zak. ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani,
ve znéni pozdéjsich predpist, zak. ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy, ve znéni pozdéjsich predpist, zak. €.
634/1992 Sb., na ochranu spotiebitele, ve znéni pozdgjsich piedpist, dale v souladu Kodexem Ceské televize
a Kodexem Rady pro reklamu.

Nestanovi-li zak. ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich
predpist jinak, postupuje se pii regulaci reklamy podle zak. ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy, ve znéni
pozdéjsich predpist.

Ceska televize

Ceska televize je pravnicka osoba ziizena zak. ¢. 483/1991 Sb., ktera je provozovatelem televizniho vysilani
ze zakona.

Ceska televize vysila programy svobodné a nezavisle. Nepfipusti, aby zadavatel reklamy nebo klient mohli
ovlivnit obsah pofadd ¢i skladbu programil. Skutecnost, Ze urcitd osoba byla, je ¢i ma se teprve stat
zadavatelem reklamy nebo klientem Ceské televize nemize zakladat jakékoli zvyhodnéni nebo jiné zachazeni
ve vztahu k obsahu potadi, vyjma reklamy, jejiz vysilani si objednala.

Zadavatel
Zadavatelem reklamy se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera objednala u jiné pravnické osoby nebo
fyzické osoby reklamu.

Zpracovatel
Zpracovatelem reklamy se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, kterd pro sebe nebo pro jinou pravnickou
nebo fyzickou osobu zpracovala reklamu.

Objednavka

Objednavkou se rozumi navrh Zadavatele na uzavieni smlouvy, u¢inény na formulafi objednavky, jejiz vzor
je prilohou téchto VSeobecnych podminek.

Ceska televize piijima objednavky na obdobi stanovené platnym cenikem. Podminkou rezervace
vysilacich ¢ast je pisemna objednavka.

Pojem reklamy
Reklamou se rozumi jakékoliv vefejné oznameni vysilané za tiplatu nebo obdobnou protihodnotu s cilem
propagovat dodani zbozi nebo poskytnuti sluzeb za tplatu, véetné nemovitého majetku, prav a zavazku.

Reklamni spot

Reklamnim spotem se rozumi celistvé a ohrani¢ené obchodni sdéleni, jehoz obsahem je reklama, uréené

k televiznimu vysilani.

Obsah reklamniho spotu nesmi svym obsahem vyvolavat dojem, Ze se jedna o porad Ceské televize nebo jej
napodobovat.

Program 5 5 5 5
Programem se rozumi program CT1, program CT2, program CT24, program CT sport.

Prime time 5
Prime time se rozumi doba od 19.00 hodin do 22.00 hodin pfislusného dne. Cas vyhrazeny reklamé nesmi
v prime time piesahnout 6 minut v pribehu jedné vysilaci hodiny.
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Casovy rozsah reklamy na CT2 a CT sport

Cas vyhrazeny reklamé na programech CT2 a CT sport nesmi piesdhnout 0,5% denniho vysilaciho ¢asu na
kazdém z téchto programd, pticemz v prime time nesmi ptekrocit 6 minut v pribéhu jedné vysilaci hodiny na
zadném z téchto programd.

Casovy rozsah reklamy na CT 1 a CT 24

Na programu CT1 a CT24 reklamu zafazovat nelze, s vyjimkou reklamy zafazované do vysilani programu
v piimém spojeni s vysilanim kulturni ¢i sportovni udalosti, je-li vysilani takové reklamy nezbytnou
podminkou k ziskani prav k televiznimu vysilani sportovni & kulturni udalosti. Cas vyhrazeny takové
reklam¢ nesmi piesahnout 0,5% denniho vysilaciho ¢asu, pficemz v prime time nesmi prekrocit 6 minut
v prib¢hu jedné vysilaci hodiny.

Pfimym spojenim s vysilanim kulturni nebo sportovni udalosti se rozumi reklama zafazena v reklamnim
bloku bezprostiedné ptredchazejicim vysilani potfadu, jehoz obsahem je vysilani kulturni nebo sportovni
udalosti, bezprostiedné po vysilani takového pofadu a v piipad¢ ptirozenych piestavek i uvnité takového
poradu.

Porad

Poradem se v televiznim vysilani rozumi pohybliva obrazova sekvence se zvukem nebo bez zvuku, ktera
svym obsahem, formou a funkci tvofi uzavieny celek vysilani a predstavuje samostatnou polozku

V programul.

Programové schéma

Programovym schématem se pro ucely téchto Vseobecnych podminek rozumi casové tfazeni pofadd a
ostatnich Casti vysilani pfislusného programu v piislusném obdobi, v némz ma byt zafazen reklamni spot do
vysilani.

Reklamni kampaii
Reklamni kampani se rozumi nakup reklamy za obdobi minimalné 1 mésic na programech Ceské televize.

Cenik

1) Reklamni spoty jsou uctovany v souladu s platnym cenikem. Ceny v ceniku jsou stanoveny bez DPH.

2) Cena jednotlivého reklamniho spotu je stanovena dle vyrobku, sluzby ¢i jména klienta s dominantni

prezentaci (pfevazujici prezentace ve velikosti ¢i dobé zobrazeni) v reklamnim spotu a muZze byt
zvysena o piirazky &i snizena o slevy. Ceska televize si vyhrazuje pravo uréit k mimofadnému potadu
cenu, ktera se mize odliSovat od ceny uvedené v ceniku a zohlediiuje mimofadnost poradu.

3) Zakladem pro vypocet ceny za vysildni reklamy jsou sezénni koeficienty a stopazové koeficienty
obsazené v platném ceniku, neni-li uvedeno jinak. Pti prekroceni stopaze spotu uvedené v ceniku se
jako zaklad pro vypocet ceny pouziva nejblizsi delsi stopaz spotu.

4) Ceska televize si vyhrazuje pravo na zménu ceniku.

GRP

GRP (Gross Rating Point) neboli kumulovana sledovanost se rozumi 1% z poctu lidi v cilové skupiné Dospéli
15+ (D 15+). Cilovou skupinou D 15+ se rozumi lidé ve véku nad 15 let Zijici na uzemi Ceské republiky.
Jedna se o ukazatel vyjadiujici poCet zhlédnuti reklamniho sd€leni, pficemz uvadi pocet kontaktt na 1%
z cilové skupiny, vypocet vychazi ze souctu ratingi vSech reklamnich sdéleni dané kampanég. Jednotlivci
mohou byt zapoc€itani vicekrat, proto mtze byt hodnota vyssi nez 100%. Ratingem se rozumi pocet lidi v
cilové skupin€ D15+, kteti v daném case sledovali dané reklamni sdéleni.

Materialy pro vysilani

Materialy pro vysilani se rozumé;ji

1) zaznam reklamniho spotu ve zvukové-obrazové podobé ve formatu dle Technickych podminek pro
vysilani reklamy v programech Ceské televize,

2) hudebni sestava reklamniho spotu musi obsahovat minimalné nazev uzit¢ hudebni skladby, jména vSech
autord (véetné textaie), oznaceni vyrobce (nakladatele), pfesnou stopaz hudby pouzité ve spotu, zpisob uziti,

2



( ) Ceska televize

jména a piijmeni vykonnych umélct, origindlni Cislo nosice a v piipad€ uziti obchodnich snimka té€z nazev
snimku, nazev vyrobce, jména a piijmeni vykonnych umélcii, originalni ¢islo nosice, rok vyroby a uZzitou
stopaz obchodniho snimku,

3) navrh na rozpis rozmisténi reklamnich spotti ve vysilani pfislusného programu.

3. Postup pfi uzavirani smlouvy

3.1. Reklamu odvysila Ceska televize na zakladé smlouvy o vysilani reklamy (dale jen ,,Smlouva®) uzaviené
mezi Ceskou televizi a Zadavatelem, kterou se za podminek v ni sjednanych Ceska televize zavazuje
odvysilat pro Zadavatele reklamu a Zadavatel se zavazuje zaplatit za to Ceské televizi odménu (dale tézZ jen
,»Odmeéna®).

3.2. Smlouva se uzavira pisemne. Smlouva je uzaviena podpisem smluvnich stran. Pfi uzavirani Smlouvy se
vyuzije formulaf objednavky, ktery tvoii ptilohu téchto Vseobecnych podminek. Objednavka musi obsahovat
nazev obchodni firmy, sidlo/adresu a ICO Zadavatele. Je-li Zadavatelem agentura, je Ceska televize
opravnéna pozadovat jako podminku pro uzavieni Smlouvy dodéani pisemného vyhradniho povéfeni klientem
s uvedenim vyrobkl nebo sluzeb, na které se vztahuje.

3.3. Soucasti Smlouvy jsou v souladu s ustanovenim § 1751 odst. 1 zak. ¢. 89/2012 Sb., obcanského
zakoniku, ve znéni pozd¢jSich predpist (,,oblansky zakonik*) tyto VSeobecné podminky. Odchylna
ujednani ve Smlouveé maji pfednost pfed znénim téchto VSeobecnych podminek. Smlouva a pravni vztah ji
zalozeny se fidi obCanskym zakonikem.

3.4. Podminkou rezervace vysilacich ¢ast je pisemna Objednavka, neni-li v celoro¢ni smlouvé uvedeno jinak.
Névrh Smlouvy, tj. pisemnou Objednavku predklada Zadavatel.

3.5. Ceska televize zasle Zadavateli podklady a podminky, za jakych akceptuje prvni navrh Smlouvy ze
strany Zadavatele nejpozdéji do péti pracovnich dnd od vyrozuméni Zadavatele o zdméru uzaviit Smlouvu.
V ptipadé€, Ze Zadavatel ma zajem o rezervaci vysilaciho ¢asu, je Zadavatel povinen ptedlozit prvni navrh
takovéto Smlouvy ve 1htté 5 dnti od doruceni podkladd dle véty prvni, nejpozdéji vsak do tfi pracovnich dni
pied zahajenim kampané. Zadavatel je opravnén v prubc€hu této lhaty provadét zavazné upravy navrhu
Smlouvy a Ceska televize se zavazuje akceptovat upraveny navrh Smlouvy Zadavatele pouze za nasledujicich
podminek:

a) pokud jsou tpravy v souladu s aktualné disponibilni nabidkou reklamnich blokd;

b) pokud rozdil ceny reklamy prvniho navrhu Smlouvy a upraveného nédvrhu Smlouvy neklesne po vSech
zménach ucinénych v dobé¢ lhiity rezervace o vice jak 10 %.

3.6. V piipadé, ze se Zadavatel rozhodne provést zavaznou upravu navrhu Smlouvy nad limit popsany v odst.
3.5. pism. b., je Zadavatel povinen uhradit Ceské televizi zvlaStni odménu, tj. ¢astku ve vysi 5 % ceny
reklamy vyplyvajici z rozdilu mezi prvnim vystavenym navrhem Smlouvy a poslednim upravenym navrhem
Smlouvy.

3.7. Za ptedpokladu splnéni podminek dle odst. 3.5. dochazi k uzavieni rezervaéni smlouvy mezi Ceskou
televizi a Zadavatelem. Pokud Zadavatel nedodrzi lhity a podminky pro pfedkladani upravenych navrhi
Smlouvy dle odst. 3.5., je Ceska televize opravnéna pozadovat po Zadavateli uhrazeni rezervaéniho poplatku
ve vy&i 5 % z ceny reklamy dle posledniho upraveného navrhu Smlouvy a dale neni Ceska televize povinna
akceptovat upraveny navrh Smlouvy.

ey e

vyrozuméni, které musi byt Ceské televizi dorudeno nejpozdéji do 2 tydnt pred prvnim dnem vysilani
reklamniho spotu stanovenym uzavienou Smlouvou. Po uplynuti lhity stanovené vE€tou prvni je Zadavatel
povinen zaplatit odstupné ve vysi 100% z Odmény dle Smlouvy ve smyslu ustanoveni § 1992 obcanského
zakoniku.
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4. Zvlastni ustanoveni tykajici se podminek pro prijimani objednavek realizovanych v reZimu garanci
GRP (kumulované sledovanosti reklamnich spotii), a souvisejici cenové podminky

4.1. Smlouva musi obsahovat, kromé nalezitosti stanovenych v ¢l. 3 odst. 3.2., pozadovany pocet GRP (Gross
Rating Point) pro kazdou stopaz, cenu kampan¢ (Odmenu), specifikaci stopaze a Casovani kampane.

4.2. Zadavatel naplanuje svoji kampaii v sou¢innosti s odpovédnym oddélenim Ceské televize do libovolnych
disponibilnich ¢asti. Ceska televize si vyhrazuje pravo odmitnout garanci GRP v piipadé umisténi kampané
do reklamniho bloku, ktery je urcen pro specifickou cilovou skupinu (sportovni potady, détské potady apod.)
nebo které se prodéavaji za specialni cenu.

4.3. V pribéhu kampané ma Ceska televize pravo pridavat, ubirat ¢i ménit planované nasazeni reklamnich
spotil ve spolupraci se Zadavatelem tak, aby kampan dosdhla pozadovaného mnozstvi GRPs. Zadavatel ma
pravo pii planovani kampané po dohodé s Ceskou televizi ozna¢it 20% reklamnich spotd jako kli¢ové a tyto
reklamni spoty nebudou v pribéhu kampané odebrany ani piesunuty do jinych reklamnich blokd.

4.4. V ptipad¢, Ze Zadavatel trva na garanci mnozstvi GRPs, které je o vice jak 5% nizsi neZ mnozstvi GRPs
odhadované Ceskou televizi, je Zadavatel v pfipad¢ pieplnéni kampané povinen uhradit skute¢n¢ dodané
mnozstvi GRPs.

4.5. Minimalni trvani garantované kampané je jeden mésic a pozadované celkové mnozstvi GRPs bude
dodano v pribéhu predmétného mésice trvani kampané. V piipad¢ pozadavku Zadavatele na trvani kampané
po krat$i dobu ma Ceska televize pravo odmitnout garanci GRPs.

4.6. Za predpokladu nesplnéni kampani se sjednanym poctem GRPs (tj. pokud celkové skuteéné dodané
mnozstvi GRPs je nizsi nez sjednané ve Smlouve) budou uctovany redlné (skute¢n€) dodané GRPs, pticemz
v takovém piipad¢ dojde automaticky ke zméné Smlouvy ve vztahu k Odmeén€, aniz je tfeba jeji zména
v pisemné formé. V takovém ptipadé pocet realn¢ dodanych GRPs (jakoz i vySe Odmény) vyplyva
z vystavené faktury.

5. Dodani Materiali pro vysilani a odvysilani reklamniho spotu

5.1. Zadavatel se zavazuje zajistit, ze k vysilani reklamniho spotu byla ziskana veskera potiebna prava a ze
veskeré naroky vSech

a) nositell prav autorskych ¢i prav souvisejicich s pravem autorskym, jejichz dila, umélecké vykony ¢i
zaznamy jsou pouZity a zatazeny do reklamniho spotu, a to zejména autortii, vykonnych umélct, vyrobcti
zvukovych a zvukové obrazovych zaznamd;

b) nositell ostatnich prav dusevniho vlastnictvi (napf. ochrannych znamek, uzitnych a primyslovych
vzorl);

c) nositell prav osobnostnich;

d) nositell prav na ochranu proti nekalé sout€zi a nositeld ostatnich prav,

e) jakoz i v8ech dalSich fyzickych a pravnickych osob ziac¢astnénych na vyrobé reklamniho spotu

budou vypotadany s vyjimkou odmeén za televizni vysilani hudebnich dél autort zastupovanych ve vykonu
jejich majetkovych autorskych prav kolektivnim spravcem OSA - Ochranny svaz autorsky pro prava k dilim
hudebnim, o.s. a odmén za televizni vysilani zvukovych zdznami vydanych k obchodnim ucelim ve smyslu
§ 72 odst. 2 zakona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o
zmén€ nekterych zakont (autorsky zdkon), ve znéni pozdéjsich predpisii. Zadavatel se zavazuje na vyzadani
Ceské televizi prokazat vypofadani naroka ve shora uvedeném rozsahu. V piipads, ze Zadavatel porusi své
zavazky uvedené v tomto odstavci nebo se nekteré jeho prohlaseni ukaze jako nepravdivé, je povinen
nahradit Ceské televizi veikerou $kodu tim vzniklou, jakoZ i veskeré naroky uplatnéné vi¢i Ceské televizi.

5.2. Zadavatel je povinen na své naklady dodat Ceské televizi reklamni spot, jehoz obsah je v souladu
s pravnimi predpisy Ceské republiky, zejména zak. &. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani, ve znéni pozd¢jSich predpisi, zdk. ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy, ve znéni
pozdé&jsich predpisi, zak. ¢. 634/1992 Sb., na ochranu spotiebitele, ve znéni pozdéjsich predpist, dale
v souladu s Kodexem Rady pro reklamu a témito VSeobecnymi podminkami a Technickymi podminkami pro
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vysilani reklamy. Obsah reklamniho spotu nesmi svym obsahem vyvolavat dojem, Ze se jedna o porad Ceské
televize nebo jej napodobovat. Zadavatel se zavazuje nést pravni a financni dusledky pfipadnych poruseni
shora uvedeného zavazku a nahradit Ceské televizi Skodu, ktera ji v pri¢inné souvislosti s tim vznikla.

5.3. Jestlize Zadavatel nedoda reklamni spot v souladu spravnimi ptedpisy, témito VSeobecnymi
podminkami a Technickymi podminkami pro vysilani reklamy nebo by podle uvazeni Ceské televize mohlo
dojit k poruseni pravnich predpisii, etickych kodexti nebo k postihu ze strany tietich osob, pfipadné
k ohrozeni opravnénych zajmi Ceské televize anebo obsah reklamniho spotu by svym obsahem vyvolaval
dojem, Ze se jedna o potad Ceské televize, je Ceska televize opravnéna od Smlouvy odstoupit.

5.4. Zadavatel bere na védomi a souhlasi, Ze reklamni spot vysilany na programu Ceské televize miize byt
vysilan také na Internetu, pokud program Ceské televize nebo jeho ¢ast bude timto zptisobem pienasen.

5.5. Zadavatel se zavazuje na své naklady dodat material pro vysilani nejpozdéji do 3 pracovnich dnt pted
prvnim planovanym vysilanim na misto urc¢ené Ceskou televizi.

5.6. V ptipadé, ze Zadavatel nepreda Ceské televizi fadné a véas kompletni material pro vysilani, je Ceska
televize opravnéna nezaradit reklamni spot do vysilani. V takovém ptipadé je Zadavatel povinen zaplatit
smluvni pokutu ve vysi Odmény dle Smlouvy. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu skody
v plné vysi.

5.7. Za kazdy zapocaty den prodleni s dodanim fadné zpracovavaného materidlu pro vysilani dle odstavce
5.5. je Ceska televize, a to za predpokladu, ze bude reklamni spot zatazen do vysilani, opravnéna po
Zadavateli pozadovat smluvni pokutu ve vySi 1.000,- K¢ Timto neni dotcen narok Ceské televize na
nahradu skody v plné vysi.

5.8. Ceska televize je opravnéna odmitnout odvysilani reklamy v piipadg, Ze by odvysilanim mohlo dojit
k poskozeni jejiho dobrého jména nebo by odvysilani bylo v rozporu s jinymi zavazky Ceské televize,
s pravnimi piedpisy ¢i dobrymi mravy nebo s jejimi odiivodnénymi zajmy.

6. Odstoupeni od Smlouvy

6.1. Ceska televize si vyhrazuje pravo odstoupit od Smlouvy s ti¢inky ex nunc, a to z nasledujicich diivodi:

a) v ptipadech stanovenych Vseobecnymi podminkami (¢l. 5 odst. 5.3.; €l. 9 odst. 9.8.; 9.13.);

b) pokud neni mozné zajistit vysilani reklamy z divodu programovych zmén,

¢) pokud je Zadavatel v prodleni s thradou Odmény a/nebo jiného splatného zavazku vi¢i Ceské televizi.

6.2. Zadavatel i Ceska televize jsou dale opravnéni odstoupit od Smlouvy v ptipadech stanovenych zakonem,
a to vzdy s u€inky ex nunc.

6.3. Uginky odstoupeni od Smlouvy nastavaji doru¢enim druhé strang; po této dobé nelze u¢inky odstoupeni
od Smlouvy odvolat nebo ménit bez souhlasu druhé strany.

7. Odpovédnost za vady

7.1. Odvysila-li Ceska televize reklamni spot s vadami, zejména s nesprdvnym obsahem, nefunkéni, v
nespravném technickém provedeni ¢i nespravnym zplsobem, je Zadavatel opravnén pozadovat

pfimétenou slevu z Odmény (respektive z alikvotni ¢asti Odmény odpovidajici cené za vysilani reklamniho
spotu), pfi¢emz pfimétena sleva by odpovidala povaze a rozsahu vady.
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7.2. Narok z odpovédnosti za vady Ceské televize za vady podle odst. 7.1. je Zadavatel povinen uplatnit u
Ceské televize pisemné do 1 mésice poté, co mohla byt vada poprvé zjisténa, nejpozdé&ji do 1 mésice od
ukonceni vysilani reklamy, jinak ndrok zanika. Vedle uplatiiovaného ndroku je Zadavatel povinen pfesné
specifikovat vadu, kterd narok odtivodiiuje. Uplatnény narok nemtize Zadavatel ménit bez souhlasu Ceské
televize.

7.3. Néroky Zadavatele z odpovédnosti Ceské televize za vady podle odstavce 7.2. nevzniknou, bylo-li
vysilani reklamniho spotu s vadami zptisobeno okolnostmi vylucujicimi odpovédnost. Za takové okolnosti se
povazuji zejména obcCanské nepokoje, vojenské operace, krizové stavy, zdsahy soudil ¢i vefejné spravy,
vypadky dodavek elektrické energie, technické zavady u tietich osob nebo technické zdvady zplsobené
tfetimi osobami, stavky &i vyluky, nebo dalsi udalosti mimo vliv Ceské televize.

8. Prirazky

8.1. Za vyzadanou prvni ¢i posledni pozici reklamniho spotu v bloku se Uctuje ptirazka 30 % z cenikové
ceny, za ostatni vyzadané pozice 20%.

8.2. Za nedominantni prezentaci vyrobku, sluzby ¢i jména dalSiho klienta v reklamnim spotu se uctuje
ptirazka 15% za kazdy z nich.

9. Platebni a cenové podminky
9.1. Za vysilani reklamy je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi Odménu sjednanou ve Smlouve.

9.2. Neni-li ve Smlouvé stanoveno vyslovné jinak, bude k veSkerym c¢astkdm uvedenym ve Smlouvé
pfipoctena DPH podle platnych pravnich predpist.

9.3. Odména dle Smlouvy je G¢tovana v souladu s platnym cenikem v dob¢ uzavieni Smlouvy.

9.4. Reklamni spoty jsou vysilany v souladu s programovym schématem. Potvrzené terminy a casy vysilani
budou dodrrovany v maximalné mozné mife. Ceskd televize si vSak vyhrazuje pravo z davodi
programovych, technickych nebo za okolnosti vylucujicich odpovédnost odvysilat reklamni spot podle
moznosti v jiném case, na jiném programu, piipadné ve spojeni s jinym pofadem. Zadavatel plati v tomto
piipad¢ pouze cenu za vysilani, které bylo skute¢né realizovano, ne vSak vyssi nez kontrahovanou. Jakékoliv
pozadavky na kompenzaci reklamniho vysilani se v tomto piipad¢ vyslovné vylucuji.

9.5. Odmeéna dle Smlouvy je splatna na zékladé¢ faktury - daniového dokladu. Faktura - danovy doklad je
vystavovana po skonéeni zdafiovaciho obdobi (kalendainiho mésice) s tim, ze Ceska televize si ponechava
pravo fakturovat v pribéhu mésice v pripadé, zZe je vysilani reklamy ukonéeno do
15. dne v mésici.

9.6. Faktura je splatna ve lhité tficeti (30) dnii ode dne vystaveni. Datem zaplaceni se rozumi pfipsani
Odmeény na bankovni ucet Ceské televize uvedeny na faktute.

9.7. Ceska televize je opravnéna pied vysilanim reklamy pozadovat zaplaceni zélohy az do plné vyse
sjednané Odmeény za vysilani reklamy vcetné ptipadné DPH.

9.8. V ptipadé prodleni suhradou Odmény je Ceska televize opravnéna uétovat k dluzné &astce urok
z prodleni ve vysi 0,03% dluzné Castky za kazdy zapocaty den prodleni. Dale v piipadé, Zze Zadavatel je
v prodleni s uhradou Odmény, je Ceska televize opravnéna odstoupit od Smlouvy a/nebo Zadavatel je
povinen zaplatit smluvni pokutu ve vy$i Odmény. Piipadny nirok na nahradu $kody Ceské televize neni
timto ujednanim dotéen.

9.9. Ceska televize si vyhrazuje pravo nezahajit objednané a potvrzené vysilani reklamy a/nebo prerusit
vysilani reklamy jiz zahajené¢ho v ptipadé€, ze Zadavatel je v prodleni s tthradou splatné Odmeény dle Smlouvy
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a/nebo splatnych finanénich zavazki viigi Ceské televizi. Timto neni dotéen narok Ceské televize na ndhradu
Skody (zejména nahradu uslého zisku) v plné vysi.

9.10. Ptimé platby ze zahrani¢i jsou hrazeny v Euro nebo USD ve vysi odpovidajici fakturované ¢astce v
prepoétu dle oficidlniho devizového kurzu vyhlaSovaného CNB v den fakturace. Bankovni poplatky
vyplyvajici z pfevodu kontrahovanych Castek ze zahranici jsou hrazeny vyluné Zadavatelem. Za platbu nelze
povazovat vystaveni $eku ¢i sménky bez p¥isluiného prevedeni na uéet Ceské televize.

9.11. Vznikne-li Ceské televizi v souladu se Smlouvou nebo Vieobecnymi podminkami narok na smluvni
pokutu, vystavi Zadavateli na ptislusnou ¢astku fakturu se splatnosti 30 dna.

9.12. Ceska televize ma narok na uhradu nakladd spojenych s vymahanim pohledavky za neuhrazené faktury
ze strany Zadavatele dle Smlouvy.

9.13. Pokud dojde ke zmén¢ cenikové ceny v dobé od uzavieni Smlouvy do doby zvetejnéni reklamniho
spotu a Zadavatel vyslovné neakceptuje zménu této ceny, je Ceska televize, pokud nesouhlasi s vysilanim za
puvodni cenu, opravnéna odstoupit od Smlouvy.

10. Odpovédnost za Skodu

10.1. Zadavatel odpovida za obsah dodaného reklamniho spotu. Pokud v dusledku plnéni podle Smlouvy
vznikne Ceské televizi nebo jinému subjektu $koda, Zadavatel se ji zavazuje v pIné vysi uhradit, a to i za
predpokladu, ze byla zpisobena okolnostmi vylucujicimi odpovédnost dle ustanoveni § 2913 odst. 2
ob&anského zékoniku. Zadavatel uhradi rovnéz veskeré naroky a vydaje, pokud se na Ceskou televizi
v souvislosti s plnénim podle Smlouvy obrati tieti osoba z diivodu poruseni prav.

10.2. Vyse skody, kterou je Ceska televize v rdmci své odpovédnosti za Skodu zptisobenou porusenim nekteré
z povinnosti vyplyvajicich pro Ceskou televizi z uzavieni Smlouvy povinna Zadavateli nahradit, je omezena
vysi Odmény sjednané ve Smlouve.

11. Zavérecna ujednani

11.1. Tyto Vieobecné podminky jsou nedilnou soudasti Smlouvy uzavirané mezi Zadavatelem a Ceskou
televizi.

11.2.  Po odsouhlaseni kdédovani reklamnich spotd pro ucely elektronického méteni sledovanosti TV stanic
musi byt veskery material pro vysilani fadn€ oznacen. V piipadé poruseni tohoto ustanoveni si Ceska televize
vyhrazuje pravo nechat takovy material oznacit, a to na naklad Zadavatele v plném rozsahu.

11.3.  Veskeré informace poskytnuté za podminek uvedenych ve Smlouveé ¢i v souvislosti sni jsou
povaZzovany za duvérné a smluvni strany jsou povinny zachovavat o nich ml¢enlivost, ledaze se jedna o
informace, které (i) méla smluvni strana piedtim, nez ji byly poskytnuty druhou smluvni stranou, (ii) se staly
vefejné znamymi, aniz by se tak stalo porusenim této Smlouvy, (iii) byly smluvni strané poskytnuty tieti
stranou, (iv) byly pfedchozim pisemnym souhlasem druhé smluvni strany z povinnosti ml¢enlivosti vyjmuty
nebo jejichz zvefejnéni nebo poskytnuti vyzaduje zakon nebo jiny pravni ptedpis. V piipad¢é poruseni
povinnosti dle tohoto ustanoveni je smluvni strana opravnéna pozadovat po smluvni strané, kterd povinnost
mléenlivosti porusila, smluvni pokutu ve vysi 100.000,- K¢ za kazdy takovy piipad poruseni. Timto neni
dotéen narok Ceské televize na néhradu $kody v plné vysi.

11.4.  Zadavatel neni jakkoli opravnén zasahovat do vysilaciho planu (programu) Ceské televize ¢i redakéni
odpovédnosti a nezavislosti Ceské televize.

Pokud Zadavatel porusi povinnost uvedenou v tomto odstavci, je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi
smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény dle Smlouvy. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu
Skody v plné vysi.
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11.5. 'V ptipad¢, ze se kterékoli ustanoveni Smlouvy stane neplatnym, zdanlivym nebo nevymahatelnym,
bude v celém rozsahu oddéleno od ostatnich ustanoveni a nebude mit zadny vliv na platnost a vymahatelnost
ostatnich ustanoveni Smlouvy anebo ustanoveni téchto VSeobecnych podminek. Smluvni strany se zavazuji
nahradit neplatné, zdanlivé ¢i nevymahatelné ustanoveni ustanovenim novym, které bude platné a
vymahatelné a jehoz predmét bude z ekonomického hlediska co nejvice odpovidat pfedmétu pivodniho
ustanoveni. Smlouva mtze byt ménéna pouze pisemne.

11.6. Dle § 1765 obcanského zakoniku na sebe Zadavatel pievzal nebezpe¢i zmény okolnosti. Pied
uzavienim smlouvy strany zvazily plné hospodarskou, ekonomickou i faktickou situaci a jsou si plné védomy
okolnosti Smlouvy.

11.7. Smluvni strany vyslovné¢ vylucuji aplikaci ustanoveni § 2050 obcanského zékoniku a dale vyslovné
prohlasuji, ze mezi nimi neni jakdkoli zavedend praxe stran a/nebo obchodni zvyklosti, jejichz aplikaci
vyslovné vylu€uji. Smluvni strany souhlasi, Ze pisemnosti dle Smlouvy, respektive dle téchto VSeobecnych
podminek mohou byt v naskenované podob¢ zasilany smluvnimi stranami prostfednictvim e-mailové posty.

11.8. Veskeré vztahy, které nejsou upraveny Vseobecnymi podminkami, se fidi obcanskym zakonikem a
ostatnimi platnymi pravnimi predpisy Ceské republiky, s vylouéenim koliznich norem mezinarodniho prava
soukromého. V piipad¢ mezinarodniho prvku ve vztahu zalozeném Smlouvou smluvni strany sjedndvaji pro
viechny spory vzniklé v souvislosti se Smlouvou jurisdikci soudii Ceské republiky. Smluvni strany dale
sjednavaji, ze v pripad¢ vztaht vyplyvajicich z podnikatelské ¢innosti smluvnich stran je mistné pfislusnym
soudem v piipadé sporu obecny soud Ceské televize.

Tyto VSeobecné podminky nabyvaji G¢innosti dne 1.2.2016

Ptilohy:
1. Vzor objednavky
2. Technické podminky pro vysilani reklamy v Ceské televizi
3. Cenik



